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1. Загальна інформація 

Назва дисципліни Маркетинговий менеджмент 

Освітня програма Маркетинг 
Спеціалізація (за наявності) - 

Спеціальність 075 Маркетинг 

Галузь знань 07 Управління та адміністрування 
Освітній рівень  магістр 

Статус дисципліни основна 

Курс / семестр 1 курс/2 семестр 

Розподіл за видами занять та 

годинами навчання (якщо 
передбачені інші види, додати) 

Лекції – 28 год. 

Семінарські заняття – 32 год. 

Самостійна робота – 120 год. 
Мова викладання українська 

Посилання на сайт 
дистанційного навчання 

https://test-d-learn.pnu.edu.ua/teacher/ 

 

2. Опис дисципліни 
Мета та цілі курсу (в межах мети на цілей ОП) 

Мета вивчення дисципліни – є виклад студентам теоретичних основ 
сучасного маркетингового менеджменту, методів і прийомів його 
застосування у практичній діяльності підприємств  на  ринку;  ознайомлення  
студентів  з  певною  послідовністю  здійснення аналітичної роботи методами 
виходу на найсприятливіші цільові сегменти-ринки, консолідації зусиль 
менеджменту підприємства управлінськими методами на посилення 
конкурентної позиції підприємства; формування здатності самостійно 
мислити, приймати управлінські рішення, здійснювати організацію, 
планування, реалізацію та контроль маркетингової діяльності на рівні 
підприємств 

Компетентності (мають співпадати з матрицею ОП) 



ІК. Здатність розв’язувати складні задачі і проблеми в сфері маркетингу 
в професійній діяльності або у процесі навчання, що передбачає 
проведення досліджень та/або здійснення інновацій та характеризується 
невизначеністю умов і вимог. 
ЗК1. Здатність приймати обґрунтовані рішення. 
ЗК3. Здатність оцінювати та забезпечувати якість виконуваних робіт. 
ЗК8. Здатність розробляти проекти та управляти ними. 
СК4. Здатність застосовувати творчий підхід до роботи за фахом. 
СК5. Здатність до діагностування маркетингової діяльності ринкового 
суб’єкта, здійснення маркетингового аналізу та прогнозування. 
СК7. Здатність розробляти і аналізувати маркетингову стратегію 
ринкового суб’єкта та шляхи її реалізації з урахування 
міжфункціональних зв’язків. 
СК8. Здатність формувати систему маркетингу ринкового 
суб’єкта та оцінювати результативність і ефективність її 
функціонування. 

 

Програмні результати навчання (мають співпадати з матрицею ОП) 
ПРН 3. Планувати і здійснювати власні дослідження у сфері 
маркетингу, 
аналізувати його результати і обґрунтовувати ухвалення ефективних 
маркетингових рішень в умовах невизначеності. 
ПРН 6. Вміти підвищувати ефективність маркетингової діяльності 
ринкового суб’єкта на різних рівнях управління, розробляти проекти у 
сфері маркетингу та управляти ними. 
ПРН 8. Використовувати методи міжособистісної комунікації в ході 
вирішення колективних задач, ведення переговорів, наукових дискусій у 
сфері маркетингу. 
ПРН 10. Обґрунтовувати маркетингові рішення на рівні ринкового 
суб’єкта із застосуванням сучасних управлінських принципів, підходів, 
методів, прийомів. 
ПРН 12. Здійснювати діагностування та стратегічне й оперативне 
управління маркетингом задля розробки та реалізації маркетингових 
стратегій, проектів і програм. 
ПРН 13. Керувати маркетинговою діяльністю ринкового суб’єкта, а 
також його підрозділів, груп і мереж, визначати критерії та показники її 
оцінювання. 

 

3. Структура курсу (зразок) 

№ Тема Результати навчання Завдання 

1. Маркетинговий 
менеджмент в 
системі 
управління 
підприємством. 

Розуміти суть і значення теорії 

маркетингового менеджменту в системі 

управління підприємством. 

Тести, 

питання, 

кейси 



2. Процес 

маркетингового 

менеджменту. 

Знати процес маркетингового менеджменту. Тести, 

питання, 

кейси 

3. Організація 

маркетингового 

менеджменту. 

Розуміти сутність організації 

маркетингового менеджменту. 

Тести, 

питання, 

кейси 

4. Створення 

маркетингових 

організаційних 

структур 

підприємства. 

Вміти визначити алгоритм створення 

маркетингових підрозділів підприємства 

та здійснювати характеристику його 

основних етапів.  

Тести, 

питання, 

кейси 

5. Сутність та 

система 

маркетингового 

планування. 

Розуміти маркетингове планування: суть, 

зміст, основні завдання та принципи; 

Знати види планів маркетингу; визначити 

процес маркетингового планування та 

характеристика його основних етапів.  

Тести, 

питання, 

кейси 

6 Маркетингові 

стратегії. 

Розуміти теоретичні основи формування 

маркетингової стратегії підприємства. 

Вміти визначити місце стратегічного 

маркетингу у структурі управління 

підприємства. 

Тести, 

питання, 

кейси 

7. Маркетингове 

стратегічне 

планування. 

Розуміти маркетингове стратегічне 

планування: суть, предмет та 

завдання; визначити процес маркетингового 

стратегічного планування; знати моделі 

маркетингового стратегічного планування та 

та основні аспекти стратегічного аналізу.  

 

Тести, 

питання, 

кейси 

8. Маркетингове 

тактичне 

планування. 

Розуміти сутність маркетингового 

тактичного планування: суть та структуру; 

Вміти визначити бізнес-план: суть, 

структура та зміст основних розділів; знати 

маркетингове оперативне планування. 

Тести, 

питання, 

кейси 

9. Маркетингові 

програми. 

Розуміти маркетингові програми: суть, зміст, 

типи та основні завдання 

розробки; знати алгоритм розробки 

програми комплексу маркетингу. 

Тести, 

питання, 

кейси 

10. Контроль та 

аналіз 

маркетингової 

діяльності. 

Розуміти контроль маркетингової діяльності 

підприємства: суть, процес та критерії 

ефективних форм його проведення. 

. 

Тести, 

питання, 

кейси 

 

 

 

 



4. Система оцінювання курсу (зразок) 

Накопичування балів під час вивчення дисципліни 

Види навчальної роботи Максимальна 

кількість балів 
Лекція 10 

Семінарське заняття 20 

Самостійна робота 10 

Індивідуальне завдання 10 

Екзамен 50 

Максимальна кількість балів 100 

 

 
5. Оцінювання відповідно до графіку навчального процесу (зразок) 

Вили навчальної 

роботи 
Навчальні тижні Разом 
23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40 41 42 43 

Лекції     1 1   1 1 1 1 1 1 1    1   10 

Семінарські з-тя     2 2   2 2 2 2 2 2 2    2   20 

Самостійна р-та                    10  10 

Індивідуальні 

завдання 

                   10  10 

Екзамен                     50 50 

Всього за тиж-нь     3 3   3 3 3 3 3 3 3    3 20 50 100 

Примітка: не рекомендується на один тиждень планувати кілька форм контролю. 

 

6. Ресурсне забезпечення 

Матеріально-технічне забезпечення Мультимедіа, лабораторії, 

комп’ютери та інше 

Література: 
1. Kotler, P., Keller, K. L., Ang, S. H., Tan, C. T., & Leong, S. M. (2018). 

Marketing management: an Asian perspective. Harlow: Pearson. 

2. Deepak, R. K. A., & Jeyakumar, S. (2019). Marketing management. 

Educreation Publishing. 

3. Panchenko, V., Harust, Y. V., Us, Y. O., Korobets, O. M., & Pavlyk, V. V. 

(2020). Energy-efficient innovations: marketing, management and law 

supporting. 

4. Naudé, P., & Sutton-Brady, C. (2019). Relationships and networks as 

examined in Industrial Marketing Management. Industrial Marketing 

Management, 79, 27-35. 

5. Krings, W., Palmer, R., & Inversini, A. (2021). Industrial marketing 

management digital media optimization for B2B marketing. Industrial 

Marketing Management, 93, 174-186. 

6. Луцяк, В. В., Л. М. Пронько, and Т. В. Колесник. "Маркетинговий 

менеджмент." Навчальний посібник (2019). 

7. Ковшова, Ірина. "Маркетинговий менеджмент: теорія, методологія, 

практика: монографія." (2018). 

8. Безус, Роман Миколайович, Леся Станіславівна Крючко, and Карина 



Анатоліївна Перерва. "Маркетинговий менеджмент у SMM." (2021). 

9. Поліщук, Сергій, and Євгеній Вітченко. "Маркетинговий менеджмент 

на фоні підприємницької діяльності в Україні." Економіка та 

суспільство 24 (2021). 

10. Благун І. І., Ус М. І. Аналіз специфіки маркетингової стратегії 

розвитку сучасного закладу вищої освіти. актуальні проблеми 

інноваційної економіки № 1 / 2021 Всеукраїнський науковий 

журнал.С.83-89. 

11. Благун І.І., Гриневич Л.В. Маркетинговий аналіз креативної індустрії 

вконтексті їх впливу на післявоєнний розвиток територій. 

Інфраструктура ринку. 2022. № 67. URL: http://www.market-

infr.od.ua/uk/67-2022 

12. Благун І.І., Гриневич Л.В. Маркетинговий менеджмент в системі 

управління банківською установою. Вісник Хмельницького 

національного університету Серія: «Економічні науки» №4, 2022. 

С.135-139 

 

7. Контактна інформація 

Кафедра Прикарпатський національний 

університет ім.Василя Стефаника 

м. Івано-Франківськ, вул. Шевченка, 

57 

Гуманітарний корпус, восьмий 

поверх, ауд. 810 

(0342)55-32-32 

kmim@pnu.edu.ua 

 

Викладач (і) 
Гостьові лектори 

Благун Іван Іванович -доктор економічних 

наук, доцент, професор кафедри 

менеджменту і маркетингу 

Контактна інформація викладача ivan.i.blahun@pnu.edu.ua 



8. Політика навчальної дисципліни 

Академічна доброчесність Процес вивчення навчальної дисципліни 

відповідає принципу академічної доброчесності 

Кодексу честі ДВНЗ «Прикарпатський 

національний університет імені Василя 

Стефаника» від 29 грудня 2015 року.  

Дотримання академічної доброчесності 

засновується на ряді положень та принципів 

академічної доброчесності, що регламентують 

діяльність здобувачів вищої освіти та 

викладачів університету:  

 Кодекс честі ДВНЗ «Прикарпатський 

національний університет імені Василя 

Стефаника»  

 Положення про запобігання академічному 

плагіату та іншим порушенням академічної 

доброчесності у навчальній та науково-

дослідній роботі студентів ДВНЗ 

«Прикарпатський національний університет 

імені Василя Стефаника».  

 Положення про Комісію з питань етики та 

академічної доброчесності ДВНЗ 

«Прикарпатський національний університет 

імені Василя Стефаника».  

 Положення про запобігання академічному 

плагіату у ДВНЗ “Прикарпатський 

національний університет імені Василя 

Стефаника”.  

 Склад комісії з питань етики та 

академічної доброчесності ДВНЗ 

“Прикарпатський національний університет 

імені Василя Стефаника”.  

 Лист МОН України “До питання 

уникнення проблем і помилок у практиках 

забезпечення академічної доброчесності”.  

За порушення академічної доброчесності здобувачі 

освіти можуть бути притягнені до такої академічної 

відповідальності: повторне проходження 

оцінювання (контрольна робота, іспит, залік тощо); 

повторне проходження відповідного освітнього 

компонента освітньої програми; відрахування з 

навчального закладу; позбавлення академічної 

стипендії; позбавлення наданих навчальним 

закладом пільг з оплати навчання.  
Пропуски занять (відпрацювання) Відвідування занять є обов’язковим 

елементом вивчення дисципліни, за винятком 

пропусків за поважної причини, що 

підтверджена відповідним документом.  

Можливість і порядок відпрацювання пропущених 

студентом занять регламентується «Положення про 

порядок організації та проведення оцінювання 

успішності студентів ДВНЗ “Прикарпатського 

національного університету ім. Василя Стефаника ” 

( введено в дію наказом ректора №799 від 

26.11.2019) . 

Виконання завдання пізніше 

встановленого терміну 

Виконання завдання пізніше встановленого 

терміну допускається в разі поважної причини, 

що підтверджена відповідним документом, але 



до складання форми підсумкового контролю. 

У разі виконання завдання студентом пізніше 

встановленого терміну, без попереднього 

узгодження ситуації з викладачем, оцінка за 

завдання - «незадовільно», відповідно до 

«Положення про порядок організації та проведення 

оцінювання успішності студентів ДВНЗ 

“Прикарпатського національного університету ім. 

Василя Стефаника ” ( введено в дію наказом 

ректора №799 від 26.11.2019) 

Невідповідна поведінка під час 

заняття 

Невідповідна поведінка під час заняття 

регламентується рядом положень про академічну 

доброчесність (див. вище) та може призвести до 

відрахування здобувача вищої освіти (студента) «за 

порушення навчальної дисципліни і правил 

внутрішнього розпорядку вищого закладу освіти», 

відповідно до п.14 «Відрахування студентів» 

«Положення про порядок переведення, 

відрахування та поновлення студентів вищих 

закладів освіти» - ознайомитися із положенням 

можна за посиланням: 

https://nmv.pnu.edu.ua/нормативнідокументи/polozh

enja/ 
Додаткові бали За рішенням кафедри студентам, які брали участь у 

науково-дослідній роботі (роботі конференцій, 

студентських наукових гуртків та проблемних 

груп, підготовці публікацій), а також були 

учасниками олімпіад, конкурсів, можуть 

присуджуватися додаткові бали «Положення про 

порядок організації та проведення оцінювання 

успішності студентів ДВНЗ “Прикарпатського 

національного університету ім. Василя Стефаника 

” ( введено в дію наказом ректора №799 від 

26.11.2019) – 

Неформальна освіта Можливість зарахування результатів неформальної 

освіти регламентується «Положенням про порядок 

зарахування результатів неформальної освіти у 

ДВНЗ «Прикарпатський національний університет 

імені Василя Стефаника» (введено в дію наказом 

ректора №819 від 29.11.2019) 

 
 

Викладач  Благун І.І. 
 


